Znalez¢ sie w pierwszej piatce

Nie, dewiza ID Identity z pewnoscia nie jest ,wzrost za

wszelka cene”. Dunski producent odziezy daje sobie tyle

czasu, ile trzeba, i robi to catkiem Swiadomie. Pragnie zdo-

by¢ wymarzona pozycje na ryku odziezy reklamowej, bizne-

sowej i pracowniczej, ale robi to powoli, a kazdy jego krok
jest dobrze przemyslany. ,Nie kazdy moze zosta¢ naszym
dystrybutorem, skrupulatnie dobieramy sobie Klientéw,
z ktérymi chcemy wspoétpracowac¢”, méwi menadzerka ds.
eksportu Dorte Norskou. Wynik obranej przez ID strategii:
nieustanny wzrost sprzedazy. Na poczatku tego roku pro-
ducent otworzyl swoja nowa siedzibe z zapierajacym dech,
nowoczesnym magazynem. Wydawnictwo Gruber GmbH
(wydawca branzowych czasopism, w tym m.in. T&P oraz
jego niemieckiej matki TVP) postanowito odwiedzi¢ Danie

i zajrzec za kulisy 1D Identity.

Skromnos¢ oraz $wiado-
mo$¢ wiasnych mozliwosci
- to dwie cechy, ktére najle-
piej opisuja dunskiego pro-
ducenta. Zatoga, na czele z
jej przywddca i zatozycie-
lem firmy ID — Pederem Hol-
mem — sami szukaja swoich
dystrybutoréw, powoli, spo-
kojnie i bez nerwéw, ma-
jac jasny cel: znalez¢ sie w
pierwszej
skich
promocyjnej i pracownicze;.
,Nie chcemy by¢ marka jed-
na z wielu, dlatego tez nie
ma nas w tekstylnych katalo-
gach, w ktérych prezentowa-

piatce europej-
oferentéw odziezy

ne sa tysigce innych marek.
Chcemy dotfaczy¢ do elity”,
wypowiada sie na temat stra-
tegii firmy ID menadzerka
ds. eksportu Dorte Norskou.

Dyrektor Hans Kaergaard
dodaje  przekonywujaco:
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»| pozostaniemy temu wierni,
dlatego tez nie raz jeszcze
odrzucimy propozycje nie-
ktérych potencjalnych part-
neréw.” Keergaard odpowia-
da w firmie ID za dystrybucje
i marketing, dyrektor Thomas
Husted prowadzi dziaty za-
kupu i logistyki.

Odnosnie wspétpracy z
duriska marka ID Identity
wypowiada sie takze Pani
Marta Magrowicz z firmy
Nordiclothing, bedacej wy-
tacznym  dystrybutorem 1D
w Polsce: ,To Partner, ktéry
cechuje sie przede wszyst-
kim bardzo klarownymi wa-
runkami wspétpracy, ktadzie
duzy nacisk na jasne zasady
i lojalno$¢ w biznesie. Jest
nastawiony na dtugotrwa-
ta wspétprace, dlatego tez,
poza dbatoscia o jakos¢ pro-
duktu, zalezy mu réwniez na

Od lewej do prawej: Hans Henrik Kaergaard, Dorte Norskou, Karina Winkler
i Thomas Meister

dobrych relacjach z partne-
rami.”

Magazyn, hotel
i hotelowy magazyn
Nieustajagcy wzrost 1D
zmusit producenta do bu-
dowy nowego, pokaznego i
bardzo nowoczesnego cen-
trum logistycznego w Holste-
bro. Nowy obiekt zostat od-
dany w zesztym roku i liczy
sobie 12.000 m?, udostepnia-
jac miejsce 16.000 palet. Lo-
gistyka przebiega bez jakich-
kolwiek ,papierkéw”, jest w
petni wspierana systemem
kodéw, ,Pick-by-Voice” oraz
nawigacja, a kartony z odzie-
73 kierowane sg automatycz-
nie do stacji pakujacych. W
nowym centrum logistycz-
nym ID zostaje rocznie roz-
tadowane 300 konteneréw

z odzieza, dziennie od-

prawianych jest okoto 600
zamoOwien.
Keergaard:
naszym

Dyrektor Hans
JLogistyka jest
najwazniejszym i
cieszacym sie najwiekszym
powodzeniem sektorem.” W
nowym centrum w Holste-
bro miesci sie takze ,Hotel
ID”, wybudowany specjalnie
dla gosci: trzy bogato wypo-
sazone pokoje wraz z kuch-
nia. Na terenie znajduje sie
ponadto kantyna dla 60-ciu
pracownikéw, w ktérej kaz-
dego ranka serwowane jest
$niadanie.
,Stary  magazyn” = w
Ulfborg o powierzchni 6.000
m?2 nadal istnieje i petni teraz
funkcje tak zwanego maga-
zynu hotelowego, w ktérym
przechowywane sa towary
,na zawotanie”.
Przeprowadzce do no-
wego centrum logistyczne-



Nowy magazyn: Nad przejsciem miedzy
regatami, na automatycznej taSmie
przemieszczaja sie kartony z odzieza ID

odprawianych jest 600 zamowien

go towarzyszyta takze zmiana nazwy
dunskiej firmy, zniknat ,Rexholm”, teraz
producent nosi nazwe ID.

Dtugoletnia wspétpraca
z dostawcami

Kolekcja ID jest bardzo bogata, od
t-shirtéw i koszulek polo, poprzez ko-
szule i bluzy, az po kurtki, odziez funk-

Przykuwajace wzrok, specjalne i bogate wystawy
oraz prezentacje markowej odziezy ID Identity

Nowy firmowy budynek posiada wystarczajaco duzo miejsca na przyszty rozwdj firmy 1D

cjonalng i akcesoria. Katalog ID to 274
strony. Jako, ze dunski producent naj-
bardziej ceni sobie jakos¢ i trwatos¢
odziezy, od wielu lat zawsze wspétpra-
cuje z tymi samymi dostawcami: z Chin
(kurtki i softshelle), z Bangladeszu (wy-
roby dziane), z Portugalii (m.in. bluzy)
i z Turcji (m.in. artykuty frotte). ,Jakos¢
naszych produktéw jest nasza flaga. Tyl-
ko dzieki dtugoletniej, wiernej wspot-
pracy z naszymi dostawcami jestesmy
w stanie zagwarantowaé Klientom ID
niezmiennie wysoka jakos$¢, popierana
niezaleznymi certyfikatami jak na przy-
ktad BSCI, WRAP lub Oeko-Tex Standard
100", wyjasnia Kaergaard. Po czym Tho-
mas Meister dodaje: ,Szczegblnie w za-
kresie warunkéw pracy, aspektéw socjal-
nych i ekologicznych, ID nie akceptuje
zadnych kompromiséw. Dlatego wtasnie
nasze produkty nie sa tanie. Nasza filo-
zofig nie jest niska cena.”

Kurtki

Jak twierdzi pan Meister, mocng stro-
na, jesli chodzi o sprzedaz i obroty firmy
sq kurtki: ,Wyrézniajg sie typowo duni-
skim, delikatnym i zarazem bardzo mod-
nym fasonem.” Na pierwszym miejscu
w rankingu popularnych produktéw 1D
sa koszulki polo, a zaraz za nimi t-shirty.

Odziez pracownicza z kolekcji ,Pro-
Wear” to kolejny, wazny aspekt sprze-
dazowy, ktéry jak potwierdza Thomas
Meister, cieszy sie coraz wieksza po-
pularnoscia réwniez w branzy pro-
mocyjnej: ,Wszystkie nasze produkty
spetniaja normy ISO, a na specjalne
zyczenie Klienta, razem z instytutem
Hohenstein przeprowadzamy réw-
niez specjalne testy w celu uzyskania

dodatkowych certyfikatow.”

Reklama i komunikacja

Skrupulatnie wybranym partnerom
ID stawia sie odpowiednie wyma-
gania.
dystrybutorzy musza sie wyjatkowo

Jak wyjasnia Karina Winkler,

angazowaé w promocje i wspotbu-
dowanie tozsamosci marki ID. Oczy-
wiscie maja tu petne wsparcie dziatu
marketingowego z Danii. Wspdlnie ze
swoimi partnerami i klientami kreowa-
ne s broszury, reklamy i inne akcje
marketingowe. ,Kazdego dnia uczymy
sie czego$ nowego, stuchamy naszych
partneréw oraz klientéw, i z tej wta-
Snie wspdlnej komunikacji rodza sie
nowe pomysty”, podsumowuje Karina
Winkler.
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