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snNasza branza naprawde potrzebowata
takiego formatu jak PSP”

2 Promo Show Professional, w skrocie
PSP — to nowa propozycja wsréd wyda-
rzeih branzowych pierwszego kwartatu.
To takze catkiem nowa jakos¢ spotkan,
ktéra powstata z inicjatywy czotowych
dostawcow upominkéw reklamowych.
PSP 2019 Swietowato w tym roku swoje
drugie urodziny.

O geneze powstania nowej inicja-
tywy PSP, jej intencje, warunki oraz
wymagania stawiane jej cztonkom za-
pytatam jednego z gtéwnych projekto-
dawcow PSP — firme Texet Poland, jak
réowniez kilku wybranych wystawcow —
Promostars oraz jettStudio.

MP: Tomku, czy to prawda, ze fir-
ma Texet, ktéra reprezentujesz, jest
jednym zgtéwnych pomystodawcow
inicjatywy PSP? Pytam, bo mineta juz
druga edycja, o projekcie robi sie glo-
$no, natomiast o jego organizatorach
- cisza.

Czy to tajemnica? Jesli nie, to kto
oprocz Texetet'u stoi za organizacja
PSP?

Tomek Barudin (Texet Poland): Po-
myst na zrobienie bardziej kameralne-
go i jakosciowego wydarzenia chodzit
mi po glowie juz wiele lat wczesniej.
Na poczatku zastanawiatem sie nad
formuta imprezy wytacznie z produ-
tek-
stylnej. Ale polski rynek odziezy pro-

centami/dystrybutorami  branzy
mocyjnej jest jeszcze za maty na taki
Sfiltr” i chyba nie wszyscy byli wtedy
gotowi na rezygnacje z gltéwnego tar-
gowego wydarzenia roku. Co do dal-
szych loséw pomystu to po paru latach,
a dokfadnie na poczatku 2017 roku,
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Tomasz Barudin, Dyrektor Zarzadzajacy
Texet Poland. (Zdjecie: T. Barudin)

powaznie zaczeliSmy o tym mysle¢ z
Pawtem Gotajewskim z F&R i wtedy
zapalito sie Swiatetko w tunelu. Pomyst
byt, chetni dystrybutorzy tez sie poja-
wiali w przestrzeni, ale kto§ musiat to
zorganizowaé i posktada¢ wszystkie
klocki razem. Padto na zespét OOH
magazine, do ktérego zwrdécilismy sie
z pomystem i pro$ba o pomoc w orga-
nizacji. WiedzieliSmy od poczatku, ze
to bedzie najlepszy wybér.

MP: Co skionito Was do stworzenia
nowego projektu branzowego? | skad
pomyst na date wydarzenia, pokrywa-
jaca sie czeSciowa ze znanymi naszej
branzy targami RemaDays Warsaw?

Tomasz Barudin (Texet Poland):
Z perspektywy czasu widaé, ze nasza
branza naprawde potrzebowata takiego
formatu jak PSP. Przedstawiciele agencji
podkreslaja, ze w bardzo kameralnych
warunkach, moga przede wszystkim
spotkac sie z producentami i dystrybu-
torami. Limitowana, ale tez selektywnie
dobrana liczba dostawcéw powoduije,
ze odwiedzajacy w pare godzin moga
przyjs¢ i porozmawial z przedstawi-
cielami najwazniejszych firm w Polsce.
Dodatkowo klimat miejsca, super loka-

Dorota Szczurow, Marketing Manager Promostars
(Zdjecie: D. Szczurow)

lizacja w centrum Warszawy oraz ser-
wis w postaci otwartego dla wszystkich
cateringu sprawia, ze czujesz sie jak na
dobrym branzowym spotkaniu z ta réz-
nica, ze nie biegasz w gaszczu ludzi od
stoika do stoiska. Jest to pierwsza impre-
za, na ktérej bardzo restrykcyjnie pilnu-
jemy, zeby zaproszeni reprezentowali
wylacznie agencje reklamowe i posred-
nikéw. Krétko méwiac — stawiamy na
jakos¢, a nie na ilos¢. Co do terminu to
w pierwszej edycji pokrywalismy sie do-
ktadnie z terminem RemaDays, w tym
roku PSP rozpoczeto sie dzien wcze-
$niej vs. Rema i zostato to dobrze ode-
brane przez wizytujacych, ktérzy mogli
spokojnie zaplanowac sobie wizyte i na
PSP i na RemaDays.

MP: Jak sama nazwa wskazuje, wy-
darzenie PSP ma charakter ekskluzyw-
ny. Czy to oznacza, ze nie kazdy chet-
ny jest automatycznie przyjmowany do
projektu?

W jaki sposob dokonuje sie selekc;ji?

Tomasz Barudin (Texet Poland): PSP
przede wszystkim ma ograniczenie w
powierzchni. Nigdy nie chodzito o to,
aby zwieksza¢ co roku liczbe dostaw-
c6w. To nie jest cel. PSP ma by¢ wyda-



rzeniem ekskluzywnym, jakosciowym,
ale przede wszystkim nastawionym na
komfort zwiedzajacych! Selekcja byta
ustalana wéréd dostawcéw, ktérzy jako
pierwsi stworzyli ,rdzef’” PSP.

MP: Doroto, marka Promostars

wzietla udzial w tegorocznym PSP po
raz pierwszy. Co ja do tego zmoty-
wowato? | jakie korzysci, o ile takowe
byty, przyniosto Wam cztonkostwo
w PSP?
Dorota Szczurow (Promostars):
Jako producent odziezy reklamowe;j
dziatajacy w na rynku B2B od ponad
20 lat, staramy sie uczestniczy¢ w naj-
wazniejszych wydarzeniach promuja-
cych branze upominkéw reklamowych,
dlatego jesteSmy otwarci na nowe
wyzwania. BraliSmy wczesdniej udziat
w bardziej kameralnych spotkaniach
Promo Show w Gdansku i Katowicach,
stad wzieto sie podjecie decyzji o udzia-
le w PSP 2019, do ktérego zostalismy
zaproszeni przez Pana Roberta Zatup-
skiego z OOH. Faktycznie, sama kon-
cepcja spotkania sprzyja spotkaniom
i rozmowom z wyselekcjonowanymi
klientami, a jednoczenie umozliwia
nawiazanie wspétpracy z nowymi od-
biorcami. Wszystko odbywa sie w mitej,
komfortowej atmosferze. Organizato-
rzy zadbali o najdrobniejsze szczegéty,
wiec nasi Klienci réwniez sg zadowole-
ni i odpowiada im taka forma spotkan.

MP: Promostars jest réowniez wielo-
letnim i wiernym wystawca RemaDays
Warsaw, ktore odbywaja niemalze
réwnolegle z PSP. Jakie rozwiazanie
znalezliscie na ta ,sytuacje”?

(Promostars):
Jestesmy duza firma, wiec dwie imprezy

Dorota Szczurow
odbywajace sie rownoczesnie to nie jest
problem. Targi RemaDays byty i beda
dla nas najwazniejszym wydarzeniem
z branzy reklamowej i réwniez w tym
roku nie mogto nas zabraknaé. Wiek-
sz0$¢ naszych statych klientéw, matych
i duzych, odwiedza targi Rema, gdzie
tak samo jak na PSP, jest mozliwo$¢
porozmawiania o ofercie i wspdtpracy,
dlatego musielismy by¢ tu i tu.

MP: Czy zamierzacie wzia¢ udziat
w kolejnej edycji PSP?

(Promostars):
Jezeli bedzie mozliwo$¢ wziecia udziatu

Dorota Szczurow

w PSP 2020, to réwniez tam bedziemy.

MP: Panie Tomku, czy uwaza Pan,
ze projekty pokroju PSP moga przy-
nosi¢ wystawcom wiecej korzysci niz
tradycyjne targi branzowe? Jedli tak,
dlaczego?

Tomasz  Litwiniak  (jettStudio):
Projekt PSP umozliwia spotkanie sie wy-
selekcjonowanej grupy dostawcéw i od-
biorcéw. Na tych targach nie spotkamy
przypadkowych oséb. Jako wystawca
jestem bardzo zadowolony i uwazam,
ze takie targi umozliwiaja ugruntowanie
pozycji i oferty firmy na rynku, tym sa-
mym przynosza firmie korzysci.

MP: Kto odwiedza PSP? Jak bardzo
warto$ciowe sa zdobyte przez Panstwa
podczas PSP kontakty?

Tomasz Litwiniak (jettStudio): PSP
odwiedzaja agencje reklamowe. Je-

Tomasz Litwiniak, Managing Director Jett Studio
(Zdjecie: T. Litwiniak)

steSmy obecni na rynku ponad 20 lat,
wiekszo$¢ odwiedzajacych znamy, tym
samym nie uczestniczymy w tym wyda-
rzeniu w celu pozyskania nowych kon-
taktéw. Podczas targéw skupiamy sie na
wzmochieniu lub odsSwiezeniu kontak-
téw oraz prezentacji nowosci.

MP: Czy wystepujac na PSP nie oba-
wiaja sie¢ Panstwo zbyt bliskiej konku-
rencjiz Mam na mysli zgromadzenie na
stosunkowo matej powierzchni kilku
konkurujacych ze soba firm, do kto-
rych zaproszone zostaje to samo grono
potencjalnych Klientéw.

Tomasz Litwiniak (jettStudio): Pod-
czas kazdej imprezy targowej mamy
dookota konkurencje, ktdra jest rowniez
naszymi przyjaciétmi, znajomymi. Sku-
piamy sie na prezentacji wtasnej oferty.
Nie obawiamy sie bliskosci konkuren-
cyjnych firm.

MP: Dziekuje wszystkim rozméw-
com za poswiecony mi czas i udziele-
nie wyczerpujacych odpowiedzi.
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