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Eldorado

Branza reklamowa ga-

dzetami stoi. Najnowszy
raport Polskiej 1zby Artyku-
téow Promocyjnych jedno-
znacznie dowodzi, ze ponad
80 procent marketeréw do
kreowania wizerunku firmy
wykorzystuje upominki re-
klamowe. Wsréd nich nie-
zmiernie istotna role pefni
odziez reklamowa i réznego
rodzaju tekstylia, ktorych
peina game zobaczy¢ bedzie
mozna podczas poznanskich
Targéw Reklama360 odby-
wajacych sie w dniach od 29
wrzesnia do1 pazdziernika
2015 roku.

Nie tylko nastroje konsu-
menckie, ale réwniez ozy-
wienie gospodarcze dowo-
dza, ze czas gospodarczej
destabilizacji mamy juz za
soba. Mozna to zauwazyc
réowniez na przyktadzie uwal-
nianych budzetéw marketin-
gowych, ktére co prawda w
pierwszej kolejnosci koncen-

truja sie na promogji w sieci,
ale zaraz potem wydatko-
wane s3 na BTL. ,Dostawcy
upominkéw reklamowych, w
tym réwniez odziezy promo-
cyjnej, jednoznacznie pod-
kreslaja, ze dla ich klientow
najwazniejsze sg rozsadne
relacje ceny do jakosci”,
moéwi llona Rosiak-tukasze-
wicz, dyrektor Targéw Re-
klama360. ,Potwierdzaja to
réwniez wspomniane wyzej
badania Polskiej 1zby Arty-
kutéw Promocyjnych, gdzie
ponad 68 procent ankieto-
wanych wskazato wiasnie
jakos¢ jako wartos¢ prioryte-
towq”, dodaje.

Przyjedzcie, zobaczcie,
poznajcie

Nieoceniong jest praca
przedstawicieli handlowych,
ktérzy przemierzajac tysia-
ce kilometréw docieraja do
potencjalnych  klientéw  z
coraz atrakcyjniejszymi ka-
talogami. Jak sie jednak oka-
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Niezaleznie od tego, czy masz tylko
weekend, czy caty tydzien wolnego, to
wynik Twojej ciezkiej pracy. Spedz ten
czas w Gildan Premium Cotton® bo
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92900 Bluza dla dorostych zapinana na
zamek, 92000 Bluza dla dorostych ze
$ciggaczem. Szczegdtowe informacije na
myGildan.eu
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zuje, réwniez targi branzowe
maja swoja moc. Po pierw-
sze stanowig gtéwny motor
napedowy w kwestii zapo-
trzebowania na artykuty pro-
mocyjne. Po drugie wyda-
rzenia takie jak Reklama360
daja niepowtarzalng moz-
kilkudzie-

rozmow

liwos¢ odbycia

sieciu aktywnych
sprzedazowych z klientami.
JTegoroczna edycja Targéw
Reklama360 koncentruje sie
wylacznie na relacjach B2B,
realizujac cel merytoryczny
— skupi¢ uwage Srodowiska
reklamowego i marketingo-
wego na kwestii personali-
zacji i indywidualnego po-
dejscia do klienta oraz cel
biznesowy — zaprezentowac
nowym klientom innowacyj-
ne rozwiazania, a z dotych-
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czasowymi utrwali¢ relacje”,
wyjasnia llona Rosiak-tuka-
szewicz.

Pierwszoligowi wystawcy
Wsréd wystawcow  tego-
rocznej edycji Targéw Rekla-
ma360 nie moze zabraknac
producentéw i importerow
odziezy promocyjnej, kt6-
rzy poza stoiskami wysta-
wienniczymi swoje kolekcje
zaprezentuja réwniez na
wybiegu. ,Interaktywna for-
ma ekspozycji to efekt na-
szej otwartoSci na potrzeby
rynku”, ttumaczy llona Ro-
siak-tukaszewicz. ,Chcemy
umozliwi¢ wystawcom jak
najwiecej narzedzi promocgji,
bez ktérych trudno mowic
o skutecznej sprzedazy.” Z

Tej mozliwosci skorzystaja

miedzy innymi firmy Texet,
LPP oraz L-Shop Team, a pa-
tronem medialnym pokazow
bedzie magazyn branzowy
&P Tekstylia — Zdobienie i
Promocja”.

Wymarzeni zwiedzajacy
Miedzynarodowe Targi Po-
znanskie, organizator Rekla-
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my360 to niekwestionowany
lider w branzy wystawienni-
czej, ktéry gosci rocznie po-
nad 12 000 wystawcéw. Re-
prezentujacy ich dyrektorzy
marketingu oraz specjalisci
zatrudnieni w ich dziatach
stanowiag jedna z gtéwnych
grup zwiedzajacych. Druga
beda z kolei przedstawiciele
agencji reklamowych, pra-
cowni reklamy i zaktadéw
Swiadczacych ustugi kreacji i
druku reklamy.
Poza artykutami z za-
kresu odziezy reklamowej
zwiedzajacy beda mogli za-
poznaé sie rowniez z oferta
firm reprezentujacych branze
gadzetéw reklamowych, po-
ligrafii reklamowej, zywnosci
reklamowej, systeméw eks-
pozycyjnych i zabudowy tar-
gowej oraz technologicznych
nowinek, takich jak aplikacje
mobilne i tym podobne.

Wydarzenia towarzyszace
Niekwestionowanymi

gwiazdami Targéw Rekla-



ma360 beda rzecz jasna wy-
stawcy. Aby jednak jeszcze
efektywniej spedzi¢ czas na
targach zwiedzajacy oraz
wystawcy beda mogli wziac
udziat w wydarzeniach towa-
rzyszacych o bardzo silnym
tadunku merytorycznym.

Na scenie Kreatywnej Are-
ny gtos zabiora szkoleniowcy
z zakresu reklamy i marketin-
gu! Wsréd nich pojawia sie

m.in. przedstawiciele Men-
talWay z Michatem Waw-
rzyniakiem na czele, ktérzy
opowiedza o motywacji do
pracy i zaszczepig w uczest-
nikach szkolenia pozytywna
energie. Barttomiej Juszczyk
z Agencji ADWEB opowie o
personalizacji wg Philipa Ko-
tlera i tym jak zmienia sie po-
dejscie do marketingu i seg-
mentacji. W swoim drugim

bloku tematycznym poruszy
kwestie najnowszych tren-
déw w reklamie i wyjasni, co
pobudza zmysty wspotcze-
snych konsumentéw i jak za-
rzadza¢ wtasnym budzetem
reklamowych.

W  ramach Kreatywnej
Areny wystapi réwniez dr
Joanna Rajang, certyfiko-
wany coach z wieloletnim
doswiadczeniem a jedno-
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czesnie dyrektor firmy szko-
System,
ktéra zdradzi tajemna wiedze

leniowej Personel
i w trzech blokach tematycz-
nych odpowie na pytania: Jak
sprzedawac drozej? Jak sfina-
lizowa¢ sprzedaz, czyli co
zrobi¢, jesli Klient méwi ,to
ja sie zastanowia” oraz co to
jest psychologia przyciagania
Klienta?
www.reklama360.eu
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